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5ǻǾŠǊȅƘƻŘƴŞ Ȋƴŀőƪȅ Ƨǎƻǳ ƧŜŘƛƴȇƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾȇƳ ǇǊƻƎǊŀƳŜƳ Ǿ 2wΣ ƪǘŜǊȇ ƳƻƴƛǘƻǊǳƧŜ

ŀ ƻŎŜƶǳƧŜ ȊƴŀőƪȅΣ ǾŜ ƪǘŜǊŞ ƳŀƧƝ őŜǑǘƝ ǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭŞ ƴŜƧǾŠǘǑƝ ŘǻǾŠǊǳΦ

WŜŘƴł ǎŜ ƻ ƧŜŘƛƴŜőƴŞ ƻŎŜƴŠƴƝΣ ƪǘŜǊŞ ǳŘŠƭǳƧƝ ǎŀƳƛ ǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭŞΦ

[Ŝǘƻǎ ǇǊƻōƝƘł ǳȌ ммΦ ǊƻőƴƝƪ Ǿ2w ŀ млΦ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪǳ.

п ллл ǎǇƻǘǌŜōƛǘŜƭǻ ƘƻŘƴƻǘƛƭƻ ǘŞƳŠǌ флл ȊƴŀőŜƪ
Ǿ фр ƪŀǘŜƎƻǊƛƝŎƘ ȊŀƳŠǌŜƴȇŎƘ ƴŀ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ
ƭŞƪłǊŜƴǎƪŞ ŀ ǘŜŎƘƴƛŎƪŞ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ ƻōŎƘƻŘƴƝƪȅΣ 
ǎƭǳȌōȅΣ ǎǘŀǾŜōƴƛƴȅa instituce.
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±Ŝ ǾŠǘǑƛƴŠ ƪŀǘŜƎƻǊƛƝ ȊŀǌŀȊŜƴƻ мл ǘƻǇ ȊƴŀőŜƪ 
ŘƭŜ ǇǊƻŘŜƧǻ ƴŜōƻ ȊŀǎǘƻǳǇŜƴƝ ƴŀ ǘǊƘǳΦ 

YŀȌŘł ƪŀǘŜƎƻǊƛŜ Ƴł ǇƻǳȊŜ ƧŜŘƴƻƘƻ ǾƝǘŠȊŜ.

bŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅse mohou 
ǇƻŎƘƭǳōƛǘ ǘƝƳǘƻ ƭƻƎŜƳΦ

Logo funguje jako ƴŜȊłǾƛǎƭŞ ǇƻǘǾǊȊŜƴƝ ƪǾŀƭƛǘȅ 
őƛ ŘƻōǊł ǊŜŦŜǊŜƴŎŜΦ



bŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅ ƳŀƧƝ ƪŀȌŘȇ Ǌƻƪ ǾŜƭƪƻǳ ƳŜŘƛłƭƴƝ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘΦ
hŘƘŀƭŜƴƝ ƭŜǘƻǑƴƝŎƘ ǾƝǘŠȊǻ ǇǊƻōŠƘƴŜ ƴŀ ǎƭŀǾƴƻǎǘƴƝƳ ƎŀƭŀǾŜőŜǊǳ 
13. listopadu 2025 v CubexCentru Praha.

tw ǇƻŘǇƻǊŀ ǾƝǘŠȊƴȇŎƘ ȊƴŀőŜƪ

www.duveryhodneznacky.cz



aŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾł ǇƻŘǇƻǊŀ ǾƝǘŠȊƴȇŎƘ ȊƴŀőŜƪ

www.duveryhodneznacky.cz

bŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅ
ǇƻŘǇƻǌƝ ǊƻȊǎłƘƭł ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾł 
.н. ŀ .н/ ƪŀƳǇŀƶΣ ƪǘŜǊł ȊŀƘǊƴŜΥ

ǘƛǎƪΣ ƻǳǘŘƻƻǊΣ ǊłŘƛƻΣ ƛƴ-store
ǊłŘƛƻ Ǿ ǌŜǘŠȊŎƝŎƘ ¢ŜǎŎƻ ŀ aŀƪǊƻΣ 
ƛƴǘŜǊƴŜǘΣ ǎƻŎƛłƭƴƝ ǎƝǘŠΣ ƻōǊŀȊƻǾƪȅ 
vaI5Σ ƻōŎƘƻŘƴƝŎƘ ŎŜƴǘǊŜŎƘΣ 
ƭŞƪŀǌǎƪȇŎƘ ƻǊŘƛƴŀŎƝŎƘ ŀ ŘŀƭǑƝŎƘ 
hhI ƴƻǎƛőƝŎƘΦ
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tǊƻƎǊŀƳ ŀ ƧŜƘƻ ǾƝǘŠȊƴŞ Ȋƴŀőƪȅ 

v ƭŜǘƻǑƴƝƳ ǊƻőƴƝƪǳ ǇƻŘǇƻǌƝ
ƴƻǾƝ ƳŜŘƛłƭƴƝ ǇŀǊǘƴŜǌƛ.



hŎŜƴŠƴŞ Ȋƴŀőƪȅ ǎŜ ƴŜƧőŀǎǘŠƧƛ 
ŎƘƭǳōƝ ƭƻƎŜƳ Ǿ TV spotech,
Ǿ ƳƝǎǘŠ ǇǊƻŘŜƧŜΣ outdoor
ƪŀƳǇŀƴƝŎƘΣ ƻƴ-ƭƛƴŜ ƪŀƴłƭŜŎƘΣ 
PR,ƭŜǘłŎƝŎƘ őƛ ƪŀǘŀƭƻȊƝŎƘΣ
ale i ƴŀ ƻōŀƭŜŎƘ ǾȇǊƻōƪǻ.

Wŀƪ ǾƝǘŠȊƴŞ Ȋƴŀőƪȅ ƭƻƎƻ ǾȅǳȌƝǾŀƧƝΚ
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YǘŜǊŞ Ȋƴŀőƪȅ Ƨǎƻǳ ƭŜǘƻǎ ŘƭŜ 2ŜŎƘǻ ƴŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝΚ

bŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅ Ǿ ǊƻŎŜ нлнр
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bŜƧŘǻǾŠǊȅƘƻŘƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅ ǘŜŎƘƴƛŎƪȇŎƘ ŀ ǎǘŀǾŜōƴƝŎƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘǻ Ǿ ǊƻŎŜ нлнр
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Skokan roku
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±ƝǘŠȊƴł Ȋƴŀőƪŀ ǎ ƴŜƧǾȅǑǑƝƳ ƳŜȊƛǊƻőƴƝƳ ƴłǊǻǎǘŜƳ ƘƭŀǎǻΦ



bŜƧǎƛƭƴŠƧǑƝ Ȋƴŀőƪȅ ŎŜƭŞƘƻ ǇǊǻȊƪǳƳǳ
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3.

55,8 %

1.

63 %

±ƝǘŠȊƴŞ Ȋƴŀőƪȅ ǎ ƴŜƧǾȅǑǑƝƳ ǇƻŘƝƭŜƳ Ƙƭŀǎǻ Ǿ ƧŜƧƛŎƘ ƪŀǘŜƎƻǊƛƝŎƘ ƴŀǇǌƝő ŎŜƭȇƳ ǇǊǻȊƪǳƳŜƳΣ
҈ ǳǾłŘƝ ǇƻŘƝƭ ƘƭŀǎǻΣ ƪǘŜǊŞ ȊƝǎƪŀƭŀ ǳǾŜŘŜƴł Ȋƴŀőƪŀ Ǿ ǊłƳŎƛ ƪŀǘŜƎƻǊƛŜΦ

2.

59,9 %
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DŢvŊryhodn®znaļky 2025

PŚipraveno pro spoleļnost:

Viktorie Ġkorvagov§

NIQ Consultant

Listopad 2025
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Metodologie vĨzkumu
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Ç Reprezentativn² vzorek populace ĻR

Ç Dle pohlav², vŊku, vzdŊl§n² regionu a 

velikosti m²sta bydliġtŊ. 

Ç Ve vĨbŊru bylo zohlednŊno: sloģen² dom§cnosti, 

vlastnictv² auta a pŚ²tomnost zv²Śete v dom§cnosti

Ç On-line dotazov§n²CAWI 

Ç Term²n vĨzkumu:z§Ś²-Ś²jen 2025

C²lov§ skupinaMetoda vĨzkumu

Ç StrukturovanĨ dotazn²k v d®lce 30 min

Ç Celkem 95 kategori² a900+ znaļek

Ç Ot§zka: ĂPros²m vyberte, kter§ z n§sleduj²c²ch 

znaļek je pro V§s nejdŢvŊryhodnŊjġ².ñ

ÇTalk Online Panel

Ç N = 4 000respondentŢ

Velikost vzorku

Dotazn²k
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Zaj²mavosti z vĨzkumu



4
col

4
col

2 / 4
col

3
col

3
col

É 2025 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.Confidential and proprietary

8 St§lic napŚ²ļ vġemi roļn²ky

ShodnĨch v²tŊzŢ 
jako pŚed rokem

79%

JAR 63%

KOFOLA 35%

ARIEL 33%

PILSNER URQUELL 32% 

LIDL 21% 

SAVO 26% 

DR.MAX 55% 

DM DROGERIE 53% 
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Banky: ĻESKĆ SPOřITELNA

Krmiva pro psy: BRIT

Cestovn² kancel§Śe:ĻEDOK

DoplŔky stravy na imunitu: PREVENTAN

Nikotinov® produkty:IQOS

Prodejci l®kŢ: DR. MAX

Bal²kov® sluģby: ZĆSILKOVNA

Elektrick® zubn² kart§ļky:ORAL-B

Prodejci n§bytku: IKEA

KoŚen²: VITANA

ÅMezi muģii ģenami

ÅPŚes vġechny vŊkov® skupiny

ÅPŚes vġechny skupiny dle vzdŊl§n²

ÅNapŚ²ļ celou ĻR

PŚ²klady znaļek, kter® vyhr§ly jednoznaļnŊ



Skokanem roku se stala znaļka DrWitt
v kategorii ĂFunkļn² n§pojeñ

Zvolilo ji 31 % respondentŢ coģ je o 7 p. b. 

v²ce, neģ v loŔsk®m roce

63 %
56 %60 %

42,8 

%

TOP 3

Skokan roku a TOP 3

31 %
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NIQ, Ļesk§ republika

Q2.2025

Jeden trh, dvŊ reality:
FMCG se zotavuje, zat²mco 
T&D nad§le kles§
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Zdroj: NIQ/GfK Euro Climate powered by NIM, cofunded by EU Commission | June 2025

SpotŚebitelsk§ 

dŢvŊrav 
EvropŊ se st§le 

drģ² v

kladnĨch 
ļ²slech

SpotŚebitelskĨ sentiment v r§mci EU 27 ïvĨvoj a trendy
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Zdroj: NIQ/GfK Euro Climate powered by NIM, cofunded by EU Commission | June 2025

Oļek§vanĨ 

vĨvoj cen

Dobr§ doba 

na vŊtġ² n§kupy

Oļek§v§n² pŚ²jmu 

dom§cnosti

20

-6

-48

Ekonomick§ 

oļek§v§n²

N§lada a oļek§v§n² ĻechŢ jsou ve vŊtġinŊ ukazatelŢ nad prŢmŊrem Evropy!

20
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-42

30

-14

-43
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-13
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Zboģ² dlouhodob® 

spotŚeby
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11%

18%

33%

12%

1%

25%Informaļn² technologie, 

kancel§Śsk® vybaven²

7,4%

Fotografov§n²

11%

Mal® dom§c²

spotŚebiļe

8,9%

SpotŚebn² elektronika

-2,4%

Velk® dom§c² 

spotŚebiļe

-1,6%

Telekomunikace

-7,6%

-0,5%
ZmŊna trģeb % 

Ledeb -Ļerven 2025

Trh letos zat²m t§hne dolŢ oblast telekomunikac² a spotŚebn² elektroniky ïkupujeme m®nŊ 

mobiln²ch telefonŢ, televizorŢ a chladniļek

Zdroj: Sales value CZK (NSP) | Growth rate YoY | B2C Retailer Market | YTD: JanïJun 2024.

30
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Potraviny a 

drogistick® 

zboģ²
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Zdroj: NIQ RMS Growth Reporter, Ļesk§ republika. Srovn§n² aktu§ln² periody oproti stejn®mu obdob² loŔsk®ho roku

Za prvn²ch 7 period roku 2025 rostou trģby o 5,6 % s 0,5 % rŢstem objemu prodejŢ.
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Source: NIQ RMS; Inflation Report

RŢst cenov® hladiny

 90 % potravinovĨcha

65 % drogistickĨch

kategori² pŚekon§v§ rŢst ceny 

za kus u nejprod§vanŊjġ²ch 

vĨrobkŢ v dan® kategorii.

Ļeġt² spotŚebitel® 
se vracej² k 
pr®miovĨm 
produktŢm

VĨvoj cenov® hladiny vybranĨch kategori²
CZ YTD M3 2025 vs minulĨ rok

M§slo

Ļokol§dy

Mouka

Prac² 

prostŚedky

Instantn² 

k§va

Sprchov® 

gely

34
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BIO potraviny
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Kde nakupujeme a proļ?
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Pod²l  na FMCG koġi Online vs. Offline

DŊtsk® pleny+2,6 pb

Elektrick® kart§ļky+2,1 pb

Prac² prostŚedky+1,2 pb

Such® krmivo pro psy+1,1 pb

Kojeneck§ ml®ka+1,0 pb

Kategorie s niģġ² vĨznamnost² online:

43
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Pod²l  na FMCG koġi Online vs. Offline

DŊtsk® pleny+2,6 pb

Elektrick® kart§ļky+2,1 pb

Prac² prostŚedky+1,2 pb

Such® krmivo pro psy+1,1 pb

Kojeneck§ ml®ka+1,0 pb

44
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Jeden trh, 
dvŊ reality
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ÅTŚemi nejlepġ²mi v²tŊzi napŚ²ļ celĨm vĨzkumem se staly znaļky JAR, URINAL a DR. MAX . 

Å Skokanem roku se stala znaļka DrWitt, v kategorii Funkļn² n§poje. Oproti minul®mu roku jej² vĨsledek vzrostl o 7 procentn²ch bodŢ. 

ÅI v letoġn²m roļn²ku je 8 Ăst§licñ napŚ²ļ vġemi roļn²ky: Jar, Dr.Max, DM Drogerie, Kofola, Ariel, Pilsner Urquell, Savo a Lidl. 

ÅZ aktu§ln²ch NIQ dat: V roce 2025 se ļeskĨ trh vyv²j² ve dvou odliġnĨch smŊrech. Zat²mco makroekonomick® ukazatele zŢst§vaj² stabiln² a 

spotŚebitelsk§ n§lada je v r§mci Evropy nadprŢmŊrn§, jednotliv® segmenty trhu vykazuj² rozd²lnou dynamiku. Trh s elektronikoua zboģ²m 

dlouhodob® spotŚeby ļel² poklesu, zat²mco rychloobr§tkov® zboģ² pokraļuje v rŢstu. 

ÅV roce 2025 zŢst§v§ spotŚebitelsk§ dŢvŊra v EvropŊ pozitivn² a Ļeġi patŚ² k nadprŢmŊrnŊ optimistickĨm, pŚiļemģ makroekonomick® 

ukazatele v ĻR jsou stabiln². 

ÅTrh s technickĨm zboģ²m a zboģ²m dlouhodob® spotŚeby nad§le kles§, zejm®na v segmentu mobiln²ch telefonŢ, zat²mco nŊkter® 

kategorie, jako horkovzduġn® frit®zy ļi stoln² poļ²taļe, vykazuj² vĨraznĨ rŢst. 

ÅRychloobr§tkov® zboģ² (FMCG) pokraļuje v rŢstu d²ky vyġġ² cenov® hladinŊ i zvĨġen®mu objemu prodejŢ, pŚiļemģ spotŚebitel® se 

vracej² k pr®miovĨmproduktŢm. 

Å Bio potraviny , aļ tvoŚ² jen malĨ pod²l trģeb, rostou mnohem rychleji neģ bŊģn® potraviny, pŚiļemģ kl²ļovou roli hraj² priv§tn² znaļky.

Å Online prodeje potravin a drogerie se dynamicky rozv²jej² ïrostou nŊkolikan§sobnŊ rychleji neģ prodeje v kamennĨch prodejn§ch, 

pŚiļemģ hlavn²m motiv§torem je pohodl², zat²mco vyġġ² ceny zŢst§vaj² bari®rou u potravin.

Struļn® shrnut²
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ÅSpotŚebitelsk§ n§lada je pozitivn², Ļeġi st§le 

mezi nejoptimistiļtŊjġ²mi z hlediska aktu§ln² 

n§lady a oļek§v§n²

ÅElektronika a zboģ² dlouhodob® spotŚeby se 

jeġtŊ nenadechly k rŢstu, ale i zde jsou velmi 

¼spŊġn® kategorie

ÅPotraviny a drogistick® zboģ² rostou i d²ky 

n§vratu z§kazn²kŢ k pr®miovĨm produktŢm a 

znaļk§m ïmimo jin® k BIO vĨrobkŢm

ÅRŢst BIO segmentu t§hnou pŚedevġ²m Priv§tn² 

znaļky, st§le je prostor k dalġ²mu posilov§n²

ÅZ§kazn²ci si ļ²m d§l v²ce dopŚ§vaj² i pohodl² pŚi 

nakupov§n² ïonline prodeje rostou 6x rychleji 

neģ prodeje v kamennĨch prodejn§ch

Co si odn®st:
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O NIQ

NielsenIQ (NIQ) je pŚedn² spoleļnost v oblasti spotŚebitelsk® inteligence, poskytuj²c² nejkomplexnŊjġ² porozumŊn² n§kupn²mu chov§n² spotŚebitelŢ 

a odhaluj²c² nov® cesty k rŢstu. Naġe glob§ln² pŢsobnost zahrnuje v²ce neģ 90 zem², pokrĨvaj²c²ch pŚibliģnŊ 85 % svŊtov® populace a v²ce neģ 7,2 

bilionu dolarŢ v glob§ln²ch spotŚebitelskĨch vĨdaj²ch. S celistvĨm pohledem na maloobchod a nejkomplexnŊjġ²mi poznatky o spotŚebitel²ch ï

poskytovanĨmi prostŚednictv²m pokroļil® analĨzy a ġpiļkovĨch platforem ïpŚin§ġ² NIQ ¼plnĨ pohled (Full View).

Pro v²ce informac² navġtivtewww.niq.com.

PROHLĆĠENĉ O BUDOUCĉM VħVOJI

Tato zpr§va mŢģe obsahovat vĨhledov§ prohl§ġen² tĨkaj²c² se oļek§van®ho chov§n² spotŚebitelŢ, trģn²ch trendŢ a vĨvoje v odvŊtv².Tato prohl§ġen² odr§ģej² aktu§ln² oļek§v§n² a 

projekce zaloģen® na dostupnĨch ¼daj²ch, historickĨch vzorc²ch a rŢznĨch pŚedpokladech. VĨrazy jako Ăoļek§v§ñ, ĂpŚedpokl§d§ñ,Ăpl§nujeñ, ĂvŊŚ²ñ, Ăodhadujeñ a podobn® vĨrazy maj² za 

c²l identifikovat tato vĨhledov§ prohl§ġen².

Tato prohl§ġen² nejsou z§rukou budouc²ch vĨsledkŢ a podl®haj² pŚirozenĨm nejistot§m, vļetnŊ zmŊn v preferenc²ch spotŚebitelŢ,ekonomickĨch podm²nk§ch, technologick®m pokroku a 

konkurenļn²m prostŚed². Skuteļn® vĨsledky se mohou vĨraznŊ liġit od tŊch, kter® jsou v tŊchto prohl§ġen²ch uvedeny nebo naznaļeny. Aļkoli se snaģ²me zakl§dat naġe poznatky na 

spolehlivĨch datech a solidn²ch metodologi²ch, nepŚeb²r§me ģ§dnou povinnost aktualizovat jak§koli vĨhledov§ prohl§ġen² tak, aby odr§ģela budouc² ud§losti nebo okolnosti, s vĨjimkou 

pŚ²padŢ, kdy to vyģaduje platn§ legislativa.

DOLOĢKA O DšVŉRNOSTI

PŚ²jemce nen² opr§vnŊn bez p²semn®ho souhlasu spoleļnosti NIQ zveŚejnit vĨzkumnou zpr§vu, jej² ¼pravu nebo jakĨkoli jej² vĨŔatek, a to ģ§dnĨm zpŢsobem ïprostŚednictv²m novin, 

ļasopisŢ, rozhlasu, televize, let§kŢ, syst®mŢ pro vyhled§v§n² dat, soudn²ch Ś²zen² ani jinĨm zpŢsobem. P²semnĨ souhlas spoleļnosti NIQ mus² bĨt z²sk§n samostatnŊ pro kaģd® 

zamĨġlen® zveŚejnŊn².

D§le pŚ²jemce nen² opr§vnŊn sd²let obsah t®to zpr§vy s ģ§dnou tŚet² stranou bez souhlasu spoleļnosti NIQ.

https://www.niq.com./
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DŊkuji za pozornost



www.duveryhodneznacky.cz
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