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Jak dulezita jsou pro nas ocenéni produktu?
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N§l ada a ol ek8vg8§n2 LechT jsou ve vDtginhD ukazat

Ekonomick§8 Olek8&8vsg&n2 pS2jmobr§ doba Ol ekg8vanl
ol ek8vsgn?2 dom8cnost.i na vRDtg2 n8kupwlvoj cen
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Zdroj: NIQ/GfK Euro Climate powered by NIM, cofunded by EU Commission | June 2025
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Trzby u zbozi dlouhodobé spotreby klesaji vlivem niz
Cenova hladina roste na urovni celkové inflace

ch objemt prodeje, zejména ve 2025

CZ Growth Report == % zména objemu prodejl mm % zména cenové hladiny -8-% zména trzeb
Tech & Durables

1,2% J| 1:8%
0,3% N
1,1% § -4,9%

-3,2%

MAT-1 MAT Apr24 May24 Jun24 Jul24 Aug24 Sep24 Oct24 Nov24 Dec24 Jan25 Feb25 Mar25 Apr25 May25 Jun25

Zdroj: NIQ MI, Tech&Durables, Quarterly change comparison = month vs. same month of previous year

NIQ 14




at2m t8hne
telefonT,

do! T obl

televizorT

t ekl uepkug neummei  kna®en

chladni | ek

I nformaln?2 ,tec
kancel §Ssk® v

7,4%

gi e a
n2

-0,9%

o'

— 10—
Fotograf ov§g8n? ZmNDna %r geb
11% Ledeb-L e r v202%

[
s

Ma | ®,dom§c2
spot Sebil e

8,9%

Zdroj: Sales value CZK (NSP) | Growth rate YoY | B2C Retailer Market | YTD: Jani Jun 2024

Spot Sebn?

-2,4% .

—m

Vel k® dg=g 2
spotS e

-1,6%

Telekomunikace |,
-7,6%

NIQ

30



N

Potrav




Rychloobratkové zbozi pokracuje v rastu — hlavnim tahounem je rostouci cenova hladina, ale
pridava se i rast objemu prodeju.

== % zména objemu prodeju mm % zména cenové hladiny —% zména trzeb

2023 2024 Q123 Q223 Q@323 Q423 Q124 Q224 Q324 Q424 Q125 Q225
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Za prvn2ch 7 period roku 2025 rostou trgby o 5,
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Zdroj: NIQ RMS Growth Reporter Lesk8 republika Srovn8n?2 aktus§l n? periody oproti stejn®mu obdob? | oRsk®ho roku
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Bio potraviny rostou v Ceské republice
rychleji nez ne-bio, zejména diky objemu
prodeju

% Hodnotovy podil bio
produktl na celkovém trhu
s potravinami

Mezirocni rust bio / ne-bio
potravin | MAT vs. MAT YA

Ne-bio Bio

m Rust cenové hladiny

® Rust jednotkovych prodeja
MAT 2YA MAT YA MATTY @ Rust trzeb
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Rust BIO potravin je tazen privatnimi znackami!

Prispévek privatnich znacek k rustu bio potravin

66%

6,5%

BIO potravin v CR
Jjsou privatky

Hodnotovy podil
privatnich znacek v
ramci bio potravin, za
poslednich 12 mésicl

e 0,20/0 (MAT)
Rust hodnoty  Rust jednotkovych +2 p. b. vs. stejné
prodes prodejd obdobi pred rokem

(MAT YA)

m Prispévek znackovych produkti
m Prispévek privatnich znacek
® Bio potraviny, meziroéni zména v %

NIQ
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Bio segment ma prostor pro dalsi rist ve vétsiné potravinovych kategorii

V poloviné kategorii je vyznam Détska vyziva, alternativy masa a
bio segmentu pod priimérnou mléénych vyrobkil patii mezi oblasti, kde je
urovni. podil bio segmentu nejvyssi.

% potravinovych kategorii, ve kterych je podil bio...

60 %

potravinovych kategorii bio
segment zaznamenal rast v
poslednim roce (MAT)

Nejrychlejsi hodnotovy rast bio segmentu,

Pod 1,3 % 1,3%az5% 5% az 25 % Nad 25 % S 5
. _ Napiikiad: MAT oproti predchozimu roku:
priklad: : . o

1,2% Cokolady tabulkové Détské napoje hotové 94% Sokolad OVIE?Z;:;Y ++136586§/°
1,2% DzZusy jednolitrové Mléka rostlinna trvanliva 40% Pomazank sladkg +343°/°
0,9% Vejce chlazena / Cerstva Ledové Caje sycene 34% emasi ng e +2820/o
0,2% Masla a margariny Alternativy masa chlazene - 32% Pigkoty trubidk gstatni +207f"/'J
0,2% Syry tvrdé Détska hotovéa vyziva 30% y y :
Q RMS, CZ Total Czech FOOD/DRUG, Potravinové kategorie s BIO / Organic segmentem. MAT TY — 52 tydnu konéicich 29/06/25.
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Online prodeje pokracuji v dynamickém ristu — Cesi vice upfednostiuji pohodli a Gsporu éasu

CZ vyvoj prodejnich kanala
Potraviny & Drogistické kategorie

mZména objemu prodejii ®Zména cenové hladiny ®Zména trzeb

1%

-1% 1% 2%
TOTAL FMCG Hypermarkety Supermarkety a Tradiéni trh Drogistické fetézce E-commerce
Ceska republika diskonty




E-commerce v segmentu FMCG stale roste a dosahuje 9nasobku obratu oproti dobé pred
pandemii

Riist tr7eb E-commerce v Ceské republice | zména hodnoty prodej % oproti stejnému obdobi pred rokem

1. rok pandemie, 2. rok pandemie

Ruska invaze na Ukrajinu,
obdobi vysoké inflace

i i
350% ! ! !
300% i i i
1 1 1
250% i ; i z
: : 3X vice
200% 1 T
I I
150% - Cesi nakupuiji potraviny
100% -4 ,: pravidelné online
| oproti obdobi pred
o pandemii
0%
| | |
-50% ! ! !
5° 585888 I89I I REEIFSCINSTTIICRRSINS LY 00/
322333333233 3=333333222233333%32322323333 5, ()
= (=] = = =] = [=] et -— - — -— - o~ o™ o™~ o™ o™ o o™ [s2] o [2¢] o™ [¢] o =t = =t =t = =t =T w w uw
S S S S S S S S8y SN NIIIIIIIYY S
2022 2023 2024 'i:i';‘?,\'j oG
Podil E-commerce -y :
0, 1) 0 v MAT Q2'25
natrzbach FMCG % 3,6 % 3,7% 4,6%
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Online trzby rostou rychleji napfi¢ témér celym sortimentem _

Rust trzeb Online vs. Offline | Top-20 FMCG kategorii | MAT Q2'25
Zména trzeb % oproti predesliému roku

0 10 20 30 40 50

Vajicka

Maslo/Margariny 47

Kava 37

Syry
Jogurty
Nealko napoje
Miéko
Susenky/Oplatky

Zmrzliny »
Baleny chléb rostou rychleji
Cokolady nez v kamennych

Vody prodejnach v
Krmivo pro zvirata

92%

. Yino rychloobratkovych kategorii ryChleJI
Stolni omacky (MAT Q2'25)
Papirové produkty Rostou celkoveé trzby
g FMCG v online oproti
Tvrdy alkohol kamennym
prodejnam
u CZ Total Czech FOOD/DRUG = CZ KAl e-com 9 v MAT Q2'25

Trzby v
E-commerce

Pivo 28
MIiécné dezerty

NIQ 27



Co nakupujeme hodné pres internet?

Kategorie s velkou vjjznamnosti online:

Podil na FMCG kosi Online vs. Offline
Détské pleny +2,6 pb
Elektrické kartacky +2,1 pb
Praci prostredky +1,2 pb
Suché krmivo propsy  +1,1 pb
Kojenecka mléka +1,0 pb

NIQ



Co nakupujeme hodné pres internet?
A co naopak relativné méne?

Kategorie s velkou vyznamnosti online:

Podil na FMCG kosi Online vs. Offline
Détske pleny +2,6 pb
Elektrické kartacky +2,1 pb
Praci prostredky +1,2 pb
Suché krmivo propsy  +1,1 pb
Kojenecka miéka +1,0 pb

Kategorie s nizsi vijznamnosti online:

Podil na FMCG kosSi Online vs. Offline
Pivo -4.9 pb
Energetické napoje -1,0 pb
Oplatky -0,9 pb
Rum -0,9 pb
Vodka -0,9 pb

NIQ
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Pohodli je klicové!

Je soucasti
mého
kazdodenntho
Zivota

Nakupovani
online je

pohodiné

Je snazsi
nakupovat
vetsi, tézsi a
objemneéjsi
produkty

NIQ %



Pohodli jako

motivace
nakupu online
plati pro
vsechny
kategorie,

ceny nikoliv

Nakupuji
pravidelné

(min. 1x za dva tydny)

Hlavni

motivatory
nakupu online

Hlavni
bariéry
nakupu online

R
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POTRAVINY
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POHODLI!

- Setii ¢as
» Kdykoli /

kdekoli

» Neni tfeba nic

nosit

» Poplatky za

doruceni

» Vy33iceny

online

OSOBNI PECE A
KOSMETIKA

o

POHODLI A
CENA

+ Kdykoli /

kdekoli

« Setfi ¢as
* LepSi ceny

online

+ Poplatky za

doruceni

« Zazitek z

nakupovani v
kamenné
prodejné

T
Bl
PECE O
DOMACNOST

POHODLI A
CENA

- Setii tas
+ Kdykoli /

kdekoli

* LepSi ceny

online

Poplatky za
doruceni

TABAKOVE
VYROBKY

POHODLI A
CENA

« Setfi ¢as
+ Kdykoli /

kdekoli

* LepSi ceny

online

* Nutnost ¢ekat

na doruéeni

+ Poplatky za

doruéeni
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